Quem lez o que

COLABORADORES QUE DEIXAM A VIP MAIS LEGAL

RAMON MUNIZ Quando, no fim dos anos
1980, o ilustrador e musico curitibano
descobriu o universo musical de Frank
Zappa, comegou a trilhar um caminho

do qual nunca mais quis escapar - todo

seu trabalho sofre, até hoje, influéncia do
cara. Com passagens pela Ogilvy e pela
WMcCann, o freelancer estreia na VIP com
uma matéria (pdg.112) sobre... adivinha?

MICHELLE MOLL Formada pela Escola
Panamericana de Arte, é fotdgrafa desde
1996. Ao lado da irma designer, Mariana,
encabeca a Naked Fotografia, um estutdio
especializado em ensaios sensuais
femininos, clicando de modelos a mulheres
comuns e enaltecendo a beleza da
diversidade. Sdo dela as fotos do ensaio com
a deslumbrante Yasmim Pietro (pdg. 130).

CRISTIANO MADUREIRA 0 fotégrafo é
requisitado para trabalhar em campanhas
publicitarias e editoriais de moda - colaborou
para a Cosmopolitan e, nesta edigdo da VIP,
sdo dele as fotos do Especial VIP Estilo Verao
(pdg. 32) - e diz que gosta de fotografar
gente usando luz natural sempre que
possivel. Vive e trabalha em Sao Paulo, mas,
guando pode, viaja para dar alguns cliques.

PRISCILLA PORTUGAL Especializada em moda
pelo Istituto Europeo di Design de Milo, a
jornalista escreve sobre o mercado de luxo ha
oito anos. Trabalhou como editora em varios
veiculos do nicho e teve o prazer de entrevistar
Pierre Cardin, Carolina Herrera e Mario
Testino. Nesta edigdo, esmiugou as relacdes
entre a moda e os automdveis — que sdo mais
intimas do que vocé imagina (pdg.118).
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A MODELO YASMIM PIETRO E UMA CRIATURA PRA LA DE BELA. SUAS
TATUAGENS SAO OBRAS SENSUAIS E 0S ANEIS QUE CRIA SAQ DEMAIS. UFA!

FOTOS | MICHELLE MOLL
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Tratamento de Imagem: Mariana Moll Beleza: Leila Soldeira Locagao: Barbearia Corleone

A ARTESA DOBELO

ELA ESTUDA OURIVESARIA E QUER MOLDAR 0S MAIS LINDOS ANEIS DO MUNDO.
A MODELO YASMIM PIETRO NAO CONTA, MAS A GENTE SABE: TUDO PARA ILUSTRAR AINDA MAIS SUA INCRIVEL BELEZA

POR | JOAO ORTEGA

CADA UMA DAS TATUAGENS de Yasmim
conta uma histéria diferente e marca
para sempre as sensacoes de uma época
da sua vida. Ja perdeu a conta dos dese-
nhos que carrega, mas nunca esquece
do significado de cada um (entre tantos
exemplos, uma homenagem escondida
naregido das costelas a um amigo que-
rido). Como a gravura de uma alianca,
as marcas da agulha tornam seus belos
tracos ainda mais singulares.

O corpo, alids, é lapidado com devo-
cio: atencdo especial 4 alimentacio ve-
getariana, aliada a pratica daiogae ca-
listenia - um treino fisico que une forca
e graca nos movimentos para buscar

a forma fisica impecavel. O resultado
disso tudo vocé tem em suas mios. P.S.:
nio estrague a revista com sua baba.

Yasmim adora a vida de modelo, e
também se dedica muito ao estudo da
ourivesaria. Quer manipular os metais
preciosos, ouro e prata, e transforma-
los nos mais belos acessérios. “Amo
principalmente os anéis”, diz (repare
nas méos dela: cada um foi escolhido,
desculpe o trocadilho, a dedo). “No fu-
turo, quero montar uma marca minhae
trabalharnessa drea.”

Aos 24 anos, Yasmim mora em
Campinas, no estado de Siao Paulo,
a dez horas de viagem da pequena
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Umuarama, no Parand, onde nasceu.
Casada, “mas nio no papel”, ela foi con-
quistada por detalhes simples: “Um
elogio atencioso, ou um recadinho na
geladeira, por exemplo”, diz.

Mas nem tudo é um mar de rosas
nos relacionamentos com o sexo oposto.
Haatitudes dealguns caras queatiram
do sério. “Qualquer tipo de desrespeito
nio cai bem, nio importa com quem
seja. Nao gosto do tipo de homem que
atira olixo para fora do carro, por exem-
plo!” Paraela, nio adianta aparentar ser
legal se, nodiaadia, nio tiver educacio,
seja com as pessoas, seja com o0 am-
biente. Yasmim é VIP pracaramba.m



